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■板块营业收入持续增长，毛利率水平提升，创新层文化传媒板块成为

“一股清流”：新三板文化传媒板块 2016 年平均营业收入为 9683.05 万

元，平均营业收入同比增长 71%，营业总收入同比增长 70.82%，体现

出较快增长性。营业收入指标来看，近三年收入体量三板相对主板走

强，发展态势较好。2014 年以来，该板块行业增速基本保持在 60%以

上。创新层文化传媒板块公司 2016 年中报营业收入平均值增长率为

80%，位于全行业的首位。创新层的文化传媒行业净利润平均值同比增

速 260%，绝对算得上是“中报泥石流中的一股清泉”。 

 

■总体净利润体量偏小，提示注意持续经营风险：盈利体量方面，新三

板文化传媒板块 2016 年中报平均净利润为 246.08 万元，净利润水平为

主板公司的 1%，低于去年年报比例，新三板文化传媒公司净利润规模

仍处于待突破期。除了体量较小，新三板板块所特有的高成长性在净

利润中未体现：2015 年中报，新三板文化传媒板块的同比增长率为

128%，主板为 28%；而 2016 年中报显示，新三板文化传媒板块的同比

增长率为 21.79%，主板为 14.36%。 

 

■周转率改善上下游占资减少，经营活动现金流仍需关注: 从营运指标

进行分析，存货周转天数降低为 41 天，与去年中报数据相比得到大幅

缩减。营收账款周转天数从 2015 年中报的 69 天转变为 43 天，应付账

款周转天数从 34 天降低为 26 天，从数据来看，行业上下游占资减缓。

2016 年上半年经营活动产生的现金流量净额平均值为-837 万元，同比

去年亏损幅度加大，现金流进仍需关注。我们认为对于该板块投资应

该去伪存真，避免过于激进的投资决策，找到优质公司的成长逻辑。 

 

■子行业对比——营收增长看动漫，净利润、估值表现推广告营销、

互联网：营业收入方面，动漫快速增长：动漫行业营收增速向上势头

强劲，2016 年上半年为同比 83%，首次超过高速增长的互联网板块，

后者为 81%。广告营销、影视娱乐行业营业收入增速分别为 61%、54%; 

净利润方面，推荐重点关注互联网、广告营销子版块；互联网子行业

的净利润扭亏为盈，收益质量改善，广告营销的总体净利润同比上涨，

同时互联网、广告营销估值相比 A 股具有相对优势。 

 

■标的方面，我们梳理了近几年业绩情况，就“营收体量+净利润体量

+营收增速+净利润增速”进行综合打分排序；前 20 名公司为：英雄互

娱、唐人影视、耀客传媒、有棵树、易简集团、价之链、傲基电商、

遥望网络、三人行、哇棒传媒、好样传媒、钢之家、巨网科技、易尊

网络、艺能传媒、麦广互娱、盘石股份、易名科技、国联股份、朗朗
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教育。 

 

同时，我们对近 2015、2016 中报净利润增速、营业收入增速均高于 30%

的标的进行梳理，共找出 22 家公司，他们分别是：自在传媒、哇棒传

媒、博克森、璧合科技、点击网络、约伴旅游、中外名人、凯路仕、

凡科股份、喜宝动力、众引传播、瓦力科技、传视影视、比酷股份、

易销科技、金天地、天涌影视、飞扬天下、地平线、太阳传媒、盈富

通、华燕房盟。 
 

■风险提示：行业增速变慢，公司盈利能力走弱 
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1. 板块高速成长，逆周期优势明显 

 

1.1. 行业遍览看传媒，营业收入高增长 

 

新三板文化传媒板块 2016 年平均营业收入为 9683.05 万元，平均营业收入同比增长 71%，

营业总收入同比增长 70.82%，体现出较快增长性。 

 

图 1：文化传媒板块营业收入中报情况（算数平均，单位：

万） 

 图 2：文化传媒板块营业总收入同比增长情况（%） 

 

 

 

资料来源：安信证券研究中心，wind,choice  资料来源：安信证券研究中心，wind.choice 

 

营业收入指标来看，近三年收入体量三板相对主板走强，发展态势较好。2014 年以来，行

业增速基本保持在 60%以上。 

 

表 1：平均营业收入三板、主板板块对比（纵向） 

板块名称 2014H 2015H 2016H 

文化传媒-三板 2404.54 5670.29 9683.05 

文化传媒-主板 87545.28 128126.17 176306.08 

比例 3% 4% 5% 

资料来源：安信证券研究中心，wind,choice 

 

图 3：文化传媒行业营业收入增长率（2014-2016） 

 

资料来源：安信证券研究中心，choice 
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营业收入到达 1 亿是很多中小企业经营的质变门槛，我们对中报规模分布进行了梳理，统计

结果表明，2016 年上半年，营业收入超过 1 亿元的企业有 93 家，5000-1 亿有 83 家。 

 

表 2：新三板文化传媒营业收入分布情况 

 
2014H 2015H 2016H 

大于 1 亿 8 54 93 

5000 万到 1 亿 14 66 83 

1000-5000 59 275 288 

1000 以下 560 246 177 

资料来源：安信证券研究中心，choice 

 

 

1.2. 板块整体毛利率进一步上升 

除了营业收入增长较快，收入端另一个指标毛利率水平也有一定的提高。继 2015 年中报上

升到 36.25%之后，2016 年中报进一步走强，中报平均毛利率为 37.59%。 

 

图 4：新三板文化传媒板块毛利率水平  

 

资料来源：安信证券研究中心,choice 

 

1.3. 创新层文化传媒营业收入、净利润增速比翼齐飞 

 

创新层文化传媒板块公司 2016 年中报营业收入平均值增长率为 80%，位于全行业的首位。 
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图 5：营业收入平均值中报同比增长率 

 

资料来源：安信证券研究中心，choice 

 

创新层的文化传媒行业净利润平均值同比增速 260%，绝对算得上是“中报泥石流中的一股

清泉”。（餐饮旅游行业创新层标的比较少，因而数据变动较大） 

 

图 6：净利润平均值中报同比增长率 

 

资料来源：安信证券研究中心，choice，wind 

 

 

1.4. 行情稳定，排名第六位 

今年上半年新三板文化传媒板块根据总市值加权平均的板块涨幅为 3.23%，在所有新三板行

业中排名为第六位。 
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图 7：2016 年上半年总体行情回顾（根据总市值加权平均） 

 

资料来源：安信证券研究中心，choice 

 

 

1.5. 居安思危，提示风险——总体净利润体量偏小，注意把控持续经营风险 

1.5.1. 新三板文化传媒板块总体体量偏小 

我们在 2015 年年报点评中指出，对标主板，新三板的利润体量相对于营业收入体量较小，

换句话说，有尚未探索出有效盈利模式的公司或净利润尚未放量。 

 

图 8：主板与三板的平均净利润与平均营业收入比例关系 

 

资料来源：安信证券研究中心,wind，安信新三板传媒年报点评 

 

新三板传媒文化公司所处阶段与主板公司 08 年左右较为相似。 
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图 9：主板“文化传媒”板块收入和净利润历年情况曲线 

 
资料来源：安信证券研究中心,windd，安信新三板传媒年报点评 

 

经过对半年报的观察，我们保持原有逻辑不变。中报数据显示，新三板文化传媒板块公司平

均营业收入占主板文化传媒板块公司的 5%，与去年年报持平；净利润水平为主板公司的 1%，

低于去年年报比例。新三板文化传媒公司净利润规模仍处于待突破期。 

 

表 3：主板文化传媒板块与新三板传媒文化板块对比（万元） 

 
营业收入（算数平均） 净利润（算数平均） 

 
2015A 2016H 2015A 2016H 

新三板文化传媒 15116 9683.0514 595 246.0834 

主板文化传媒 307841 176306.0787 39278 21022.2759 

比例 5% 5% 2% 1% 

资料来源：安信证券研究中心，wind，choice 

 

1.5.2. 新三板文化传媒总体净利润没有体现高成长性 

净利润层面，新三板文化传媒板块相对于主板的高成长没有得到体现。2015 年中报，新三

板文化传媒板块的同比增长率为 128%，主板为 28%；2016 年中报显示，新三板文化传媒

板块的同比增长率为 21.79%，主板为 14.36%。 

 

图 10：归母净利润增速（中报同比） 

 

资料来源：安信证券研究中心,wind,choice 
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1.5.3. 上下游占资减少，经营活动现金流量仍需要关注 

 

从营运指标进行分析，存货周转天数降低为 41 天，与去年中报数据相比得到大幅缩减。营

收账款周转天数从 2015 年中报的 69 天转变为 43 天，应付账款周转天数从 34 天降低为 26

天，行业上下游占资减缓，但行业向上游付款天数小于向下游收取账款天数，对行业内公司

产生流动资金压力。 

 

图 11：存货周转天数（整体法） 

 

资料来源：安信证券研究中心，choice 

 

 

图 12：应收账款周转天数（整体法）  图 13：应付账款周转天数（整体法） 

 

 

 

资料来源：安信证券研究中心，choice  资料来源：安信证券研究中心，choice 

 

销售商品提供劳动收到的现金/营业收入为 107.85%，大于 100%，总体比较合理，但同比去

年稍有下降。  
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图 14：销售商品提供劳动收到的现金/营业收入（整体法）% 

 

资料来源：安信证券研究中心，choice 

 

2016 年上半年经营活动产生的现金流量净额平均值为-837 万元，同比去年亏损幅度加大，

现金流进一步恶化。 

 

图 15：经营活动产生的现金流量净额（算数平均）万元 

 

资料来源：安信证券研究中心，choice 

 

1.6. 并购市场动作较为稳定，全行业第六位 

从并购情况来看，2016 年上半年共计发生并购 80 起，相比 2015 年上半年的 116 起有所下

滑，行业整合强调有所下滑，但整体并购金额依旧占据全行业第六位。 

 

图 16：并购统计-媒体 

 

资料来源：安信证券研究中心，wind 
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图 17：行业并购交易统计 

 

资料来源：安信证券研究中心，wind 
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2. 子行业对比，营业收入看动漫，净利润看互联网 

2.1. 营业收入——动漫行业快速增长 

 

营业收入增速方面，动漫行业增速向上势头强劲，2016 年上半年为同比 83%，首次超过高

速增长的互联网板块，后者为 81%。广告营销、影视娱乐行业营业收入增速分别为 61%、

54%。 

 

图 18：营业收入增长情况近年对比 

 

资料来源：安信证券研究中心，choice 

 

2.1. 净利润——互联网扭亏为盈，动漫、体育、互联网企业亏损较多 

 

互联网子行业的净利润扭亏为盈，广播电视、广告营销的总体净利润上涨。 

 

图 19：净利润子版块对比板块 

 

资料来源：安信证券研究中心，wind 
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从 ROE 水平来看，2016 年各版块均有下滑趋势，动漫、互联网下滑比例较大。 

 

图 20：ROE 水平（同比，%） 

 
资料来源：安信证券研究中心，choice 

 

根据东财行业分类，体育、动漫、互联网亏损家数较多，分别为 17、6、105 家企业。 

表 4：分行业亏损情况统计 

 
亏损家数 占总数比例 

体育 17 0.43 

广告营销 49 0.28 

平面媒体 7 0.23 

互联网 105 0.44 

广播与电视 8 0.22 

影视娱乐 44 0.40 

动漫 6 0.67 

资料来源：安信证券研究中心，choice 

 

2.2. 毛利率方面，互联网企业上涨带动板块整体 

 

毛利率方面，互联网板块上升明显，带动整体板块上升。 

 

表 5：毛利率——板块细分 

板块名称 2014H 2015H 2016H 

文化传媒总体 28 36 38 

动漫 51 53 44 

影视娱乐 40 80 28 

互联网 9 14 44 

平面媒体 42 44 44 

广播与电视 40 44 41 

广告营销 31 35 33 

资料来源：安信证券研究中心，wind 
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2.3. 收益质量——互联网板块逆势上升 

 

从销售获取现金/营业收入比值情况来看，除了互联网板块全线走低，并且动漫、平面媒体、

广播与电视、广告营销均低于 100%。 

 

图 21：销售收到现金/营业收入(%) 

 

资料来源：安信证券研究中心，wind 

 

 

2.4. 广告营销、互联网板块公司估值优势明显 

匹配 2016 年中报，文化传媒板块整体估值为 44X，与主板估值相靠近，高于三板整体、创

新层整体。 

 

图 22：新三板文化传媒估值情况 

 

资料来源：安信证券研究中心，choice 

 

 

从细分行业来看，广告营销、互联网是价值洼地。 
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表 6：子行业板块估值对比 

板块名称 三板中报 PE 主板中报 PE 

动漫 80  79 

影视娱乐 64  65 

互联网 43  76 

平面媒体 41  32 

广播与电视 29  38 

广告营销 34  56 

资料来源：安信证券研究中心，wind 
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3. 中报琅琊榜——公司排名 

3.1. 盈利情况综合排名 

我们重点关注企业的盈利规模（营业收入、净利润）以及成长性（营业收入增长、净利润增

长）为基础指标，新三板文化传媒板块公司的半年报每项指标进行排名，并对排名结果加总

后进行综合排序，选取加总结果最小的 20 名为此次半年报的“明星公司”，名单如下： 

表 7：新三板文化传媒板块-综合排名前 20 名  

股票代码 股票名称 二级行业 营收排序 净利润排序 营增排序 净增排序 总体综合排序 

430127.OC 英雄互娱 互联网 17 1 4 11 33 

835885.OC 唐人影视 影视娱乐 19 2 24 27 72 

834949.OC 耀客传媒 广播与电视 22 13 36 51 122 

836586.OC 有棵树 互联网 6 19 60 38 123 

834498.OC 易简集团 广告营销 32 24 18 50 124 

838599.OC 价之链 互联网 49 35 44 21 149 

834206.OC 傲基电商 互联网 9 20 117 5 151 

834448.OC 遥望网络 广告营销 14 22 39 111 186 

832288.OC 三人行 广告营销 61 31 82 39 213 

430346.OC 哇棒传媒 广告营销 26 23 70 95 214 

832784.OC 好样传媒 广播与电视 196 18 20 1 235 

834583.OC 钢之家 互联网 82 130 14 29 255 

833344.OC 巨网科技 广告营销 38 25 57 145 265 

835464.OC 易尊网络 互联网 68 89 33 83 273 

833892.OC 艺能传媒 影视娱乐 176 52 8 44 280 

836339.OC 麦广互娱 互联网 140 44 80 19 283 

834009.OC 盘石股份 广告营销 114 42 74 62 292 

838413.OC 易名科技 互联网 66 27 110 93 296 

832340.OC 国联股份 互联网 27 65 53 155 300 

834729.OC 朗朗教育 平面媒体 157 80 64 6 307 

资料来源：安信证券研究中心，wind，choice 

 

“琅琊榜”前 20 名公司，行业分布如下（东财二级分类）： 

 

图 23：前 20 名公司行业分布 

 

资料来源：安信证券研究中心，wind 

 

同时，我们筛选了文化传媒板块中 2015 年、2016 年中报同比增速营业收入、净利润均大于

30%的标的，汇总如下（共 22 个）： 
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表 8：文化传媒板块中 2015 年、2016 年中报同比增速营业收入、净利润均大于 30%的标的 

股票代码 股票名称 二级行业 

430346.OC 哇棒传媒 广告营销 

832338.OC 博克森 体育 

833451.OC 璧合科技 广告营销 

832571.OC 点击网络 互联网 

830812.OC 约伴旅游 广告营销 

830798.OC 中外名人 影视娱乐 

430759.OC 凯路仕 体育 

832828.OC 凡科股份 互联网 

832115.OC 喜宝动力 互联网 

833402.OC 众引传播 广告营销 

832638.OC 瓦力科技 互联网 

832455.OC 传视影视 影视娱乐 

833319.OC 比酷股份 广告营销 

831114.OC 易销科技 互联网 

430366.OC 金天地 广播与电视 

832133.OC 天涌影视 影视娱乐 

831302.OC 飞扬天下 互联网 

831740.OC 地平线 广告营销 

832258.OC 太阳传媒 广告营销 

834476.OC 自在传媒 影视娱乐 

830801.OC 盈富通 广播与电视 

831496.OC 华燕房盟 互联网 

资料来源：安信证券研究中心，wind 

 

行业分布如下图所示： 

 

图 24：盈利稳定增长名单行业分布  

 

资料来源：安信证券研究中心，wind 

 

从以上两个榜单，结合第一、二部分的分析，我们认为文化传媒板块广告营销、互联网板块

业绩较为突出，有稳定增长，动漫行业收入体量快速成长，我们推荐重点关注这几个板块公

司。 

 

 

 

 

2 

7 7 

2 

3 

0

1

2

3

4

5

6

7

8

广播与电视 广告营销 互联网 体育 影视娱乐 



 

19 

投资策略定期报告 

本报告版权属于安信证券股份有限公司。 

各项声明请参见报告尾页。 

3.2. 融资排名 

 

根据 2016 年度上半年融资情况，进行公司排序，可知排名前 20 位的公司为下表所示： 

表 9：文化传媒板块融资前 20 名的公司 

股票代码 股票名称 融资 

430127.OC 英雄互娱 190,000 

834214.OC 百合网 102,300 

834358.OC 体育之窗 95,000 

834338.OC 恒大淘宝 86,936 

835092.OC 钢银电商 64,670 

835188.OC 景域文化 46,004 

832028.OC 汇元科技 42,000 

836053.OC 友宝在线 34,995 

834342.OC 慧云股份 32,659 

835099.OC 开心麻花 30,489 

834641.OC 中广影视 24,654 

833451.OC 璧合科技 20,212 

834346.OC 亿海蓝 20,000 

834291.OC 中信出版 17,559 

833711.OC 卓易科技 17,500 

831226.OC 聚宝网络 17,219 

831496.OC 华燕房盟 17,030 

834498.OC 易简集团 16,641 

832051.OC 经证投资 15,450 

835474.OC 蓝色未来 15,000 

资料来源：安信证券研究中心，wind，choice 

 

3.3. 行情排序 

根据公司上半年涨跌幅排名，排名前 20 位公司如下图所示： 

表 10：文化传媒板块行情排序 

股票名称 涨幅 

原点股份 17608 

世纪工场 2703 

英雄互娱 2655 

旺翔传媒 1914 

天涌影视 1773 

梵雅文化 1551 

中扬科技 1100 

好样传媒 940 

国变电气 900 

牛商股份 873 

立特营销 800 

迅销科技 737 

北教传媒 694 

中晨电商 680 

正全股份 650 

新数网络 508 

新媒诚品 471 

多想互动 436 

爱迪科森 306 
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亿海蓝 295 

资料来源：安信证券研究中心，wind 
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